
第33卷 第3期
2014年3月

地 理 科 学 进 展
Progress in Geography

Vol.33, No.3
Mar. 2014

收稿日期：2013-09；修订日期：2013-12。

基金项目：国家社科基金重大项目(11&ZD012)；湖南省社科基金重点项目(12ZDB36)；湖南大学“青年教师成长计划”项目。

作者简介：文嫮(1977-)，女，湖南长沙人，博士，副教授，主要从事地方产业网络发展研究，E-mail: wenhuhu@sina.com。

389-398页

1 引言

人类经济行为并非出现于社会真空，而是始终

镶嵌于非经济的社会、文化、历史与制度环境之中

(Polanyi, 1957; Castells, 2001)。20 世纪 90 年代开

始，经济地理学发展进入多元化时代，迎来了“制

度、文化、关系转向”的研究热潮(Yeung, 2005; 李小

建等, 2007; 苗长虹等, 2011)。“新区域主义”经济地

理学、文化经济地理学、关系经济地理学、演化经济

地理学等理论体系正逐步构建和完善 (苗长虹,

2004; Essletzbichler et al, 2007)。在这一过程中，新

经济社会学的“嵌入性”概念成为一个关键词，被借

鉴并吸收到新经济地理学的理论框架中来(Liu et

al, 2006; James, 2007)。

2“嵌入性”概念与经济地理学研究

嵌入性概念的提出者——社会学家Granovet-

ter(1992)指出，“一切经济行为都是嵌入于社会关系

之中”，人既存在经济理性，又受非经济关系影响。

他提出，嵌入性应包括两个维度：① 关系性嵌入

(Relational Embeddedness)：经济行为者总是嵌入在

与他人的二元交往关系中，其彼此交往的行为特

征，受所在地域的文化传统、制度的影响。② 结构

性嵌入(Structural Embeddedness)：经济行为者总是

嵌入各种正式和非正式联系交织形成的网络，其行

为受网络结构和自身在网络中位置的影响。

嵌入性理论与经济地理学的研究议题十分契

合。虽然不一定确切地冠以“嵌入性”的名称，但这

一概念早已被经济地理学者广泛用于对区域经济

发 展 动 力 机 制 的 研 究 (Saxenian, 1994; Storper,

1995)。随着20世纪末新区域主义经济地理学者对

新产业区、产业集群研究的兴起，地理邻近(Au-

dretsch et al, 1996)、组织邻近(Torre et al, 2005)、集

体学习(Capello, 1999)、社会资本(Tsai et al, 1998)、

制度厚度 (Amin et al, 1995)、创新环境 (Maillat,

1998)、根植性(王缉慈, 2001)、社会网络(方永恒等,

2013)等概念都频繁地强调小尺度区域经济行为者

之间基于血缘、地缘、业缘的正式和非正式联系，以

及地方特有制度、文化环境产生的信任和非贸易相

互依赖对区域创新能力的推动。这些研究实际上

就是从关系性嵌入视角对区域发展动力进行探讨。

同时，伴随全球产业组织模式的巨大变革，以

灵活和专业化为特征的“后福特式”弹性生产模式
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迅速发展。经济地理学者们注意到，不论是在地方

还是在全球层面，具有弹性与专精特征的网络组织

已经成为经济舞台的主角(Amin et al, 1992; Coe et

al, 2004; Yeung, 2009)。在这一过程中，全球和地方

经济快速融合和对接，地方产业网络引发区域经济

的勃勃生机，并正在不同程度地嵌入全球价值链，

即通过大量的外部联系与全球产业网络融合(Hum-

phrey, 2003; Dicken et al, 2001; 文嫮等, 2007)。学

者们初步用“马歇尔式”、“轮辐式”、“卫星平台式”

或“层级式”、“半层级式”来描述产业网络结构

(Humphrey, 2003; Markusen, 1996; 文嫮等, 2003)；

用“治理”和“被治理”，“核心”和“边缘”，“价值链低

端”和“价值链高端”等概念初步分析行为者在网络

中的不同位置所产生的不对等权力关系，及其对企

业行为的影响(Adrian, 2003; Bathelt et al, 2002; Ge-

reffi et al, 2005; 景秀艳, 2007; 文嫮等, 2011)。

在引入上述概念的同时，经济地理学家也发展

了嵌入性概念。在 Granovetter 之后，社会学家

Zukin等(1990)将嵌入性概念细分为制度嵌入、社会

嵌入、文化嵌入和认知嵌入；但地理学者认为，这一

四维分类框架有欠清晰，容易造成概念的交叠和模

糊(Hess, 2004)。随着新区域主义学派的崛起，经济

地理学家提出，经济行为的嵌入性与“地方”这一空

间尺度分离不开，提出了“地域嵌入性”的概念

(Amin et al, 2007; Paasi, 2002)。几乎与此同时，随

着全球化推进，全球生产网络(GPN)、全球价值链

(GVC)研究日渐兴盛。经济地理学家又提出，嵌入

性不仅仅只有地方单一空间尺度，跨越地方的全球

尺度的制度、文化、组织模式对经济行为的影响也

不容忽略 (Henderson et al, 2002; Hsu et al, 2000)。

在此基础上，地理学家Hess(2004)从地方经济和全

球产业网络融合的角度，提出了 3 种维度的嵌入

性：地域嵌入、网络嵌入和文化制度嵌入(表1)。这

一研究得到经济地理学界的广泛认同 (Liu et al,

2006; Jones, 2008)。从这个角度来说，地理学家的

嵌入性概念强调了空间尺度的分类，更多有价值的

空间研究得以拓展。

由此可见，嵌入性是经济地理学中“制度、文

化、关系转向”研究的重要领域(赵继敏等, 2009)。

它能有效地融合、处理地方化—全球化、微观—宏

观、结构—能动这类二元关系(苗长虹等, 2011)。因

此，嵌入性的研究能为理解地方经济发展动力、地

方经济与全球经济的融合和抗争提供新颖而独特

的视角，具有重要的理论研究意义。

3 从嵌入性视角研究区域创意产业的
必然性

伴随知识经济时代的来临，创意经济正在全球

兴起。在这一背景下，学术界有关文化与经济对立

的传统认知被突破，文化与经济的结合更为紧密

(李蕾蕾, 2010)。究竟什么因素影响着一个地区的

创意产业发展？以往经济地理学家对区域创意产

业发展的研究主要围绕要素禀赋(Florida, 2002)、空

间分布 (Spencer, 2012; 褚劲风等, 2011; 马仁锋,

2012)展开，侧重对人才、技术、企业数量的地理集

聚状态，以及由此带来的规模经济报酬递增和外部

经济效应的研究(Piergiovanni et al, 2012)。然而，这

些研究大多忽略了创意产业本身的文化和产业组

织特征视角，未能对创意产业“创新”来源的本质和

内在机理开展深入分析。

由于创意产业本身的文化特性和产业组织特

征，从创意的萌发到创意产品的形成，并不是单纯

依赖单个经济行为个体，而是有赖于其周围共同制

表1 经济地理学者对嵌入性的分类

Tab.1 Classification of embeddedness in economic geography

嵌入类型

地域嵌入

网络嵌入

文化制度嵌入

特征

主体的经济行为嵌入其所在的地域社会关系当中；其与所在地域的其他经济行为主体有密切的非正式联系，其行

为受地域特有的社会关系影响

主体的经济行为嵌入结构性的“网络组织”当中（例如：资本所有权的网络、供应商网络、生产网络等），而不考虑节

点来源地域和目前所在的地域；对于这种跨越地理空间，但从属于同一网络组织的节点，其行为受网络联系和结构

特征影响

主体的经济行为嵌入其所成长的民族文化、制度环境之中；民族文化、制度、历史、伦理，以至宗教等人文因素对结

点的影响如同植入其体内的“基因代码”；无论身处世界何处，结点经济活动都被打上了其成长所经历的文化和制

度的烙印

资料来源：(Hess, 2004)。
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度、文化环境影响下的多个体之间的频繁互动，因

此，从嵌入性视角探讨区域创意产业发展的动力机

制逐渐成为研究的热点。具体研究体现在以下方

面：① 区域特有的创意氛围(Creative Milieu)。学者

们提出，创意产生于开放度高、容忍度高、进入障碍

低、文化多样化的社会文化制度环境当中(Camag-

ni, 1995; Florida, 2002; Olfert et al, 2011)。② 弹性

专精网络(Flexible Specialization Network)。学者们

发现，围绕项目而产生的灵活的、专业化的产业网

络是创意产业成功发展的载体 (Manning, 2007;

Scott, 2006; Wilson, 2010; 李蕾蕾, 2010)。从上述

研究可以看出，嵌入性与创意产业成功之间具有紧

密的内在逻辑联系，难以分离。

中国悠久的历史，孕育出了不同于西方的独特

文化环境和社会制度；而一个社会越是具有文化、

制度的独特性，便越会受其影响，从而独立于其他

社会来演进，经济组织的形式也就越特殊(Castells,

2001; 张其仔, 1997)。因此，开展嵌入性研究，能为

理解全球化背景下的中国地方创意经济发展提供

新颖而独特的视角，具有重要的理论研究意义。

在现实层面，嵌入性研究对于中国创意产业的

发展也有重要意义。2008年国际金融危机以来，从

中央到地方的各级政府都期望新兴的创意产业成

为中国经济新的增长极。据统计，除西藏、青海之

外，中国大陆 29 个省市区均已明确提出发展创意

产业。截至 2011 年，各地区创意产业园数量达到

846 个(邵培仁等, 2012)。然而，简单复制、粘贴西

方创意产业发展模式效果不佳，一些创意园区、基

地、公园、购物中心、文化展示中心的建立和发展，

实际上很难说与真正的创意有关(Keane, 2009)；大

量政府划出的创意产业园甚至沦为盲目圈地的失

败案例。只有立足于区域独特的社会结构和文化

特征，才能制定出真正有利于创意产业发展的政

策。因此，从嵌入性视角对创意产业开展研究，也

有助于中国“创新型国家”和“文化强国”战略目标

的实现。

4 国内外研究现状

由于经济地理学家进一步发展了嵌入性的概

念，将其进一步细分为文化制度嵌入、地域嵌入和

网络嵌入，因此，以下从这3个层面，分别对国内外

嵌入性与创意文化产业发展研究进行综述。

4.1 创意产业的文化制度嵌入研究

4.1.1 创意产业的文化性嵌入

经济活动并非出现于社会真空，它们根植于文

化之中(Castells, 2001)。许多学者都关注到创意产

业本身特有的文化属性，因此这个领域的研究成果

最 为 丰 富 。 早 在 20 世 纪 末 ，经 济 地 理 学 者

Scott(1999)就指出，当地文化资源禀赋条件会使个

人对区域产生强烈的依恋，并对个人的设计和美学

创新有催化作用。在此基础上，Florida(2002)提出

了著名的“3T”理论，其中的一个“T”代表“宽容”

(Tolerance)的社会文化环境。Florida尝试采用同性

恋指数、波西米亚指数、文化熔炉指数、种族融合指

数来衡量社会文化的宽容程度，并发现“宽容”激发

了不同类型知识交流(Florida, 2002)。

随着这一脉络理论研究的深入，一些国外学者

扩展了宽容的内涵：开放度高、容忍度高、进入障碍

低、文化多元化、非稳定性强、人口集中、公共服务

完善。Camagni(1995)、Landry(2008)等学者将这种

环境称为“创意氛围”，而Scott(2006)等另外一些学

者将这种环境称为“创意场域”(Creative Field)。虽

然名称略有不同，但都强调文化因素对创意产业发

展的重要性。具体来说，“宽容”主要可归纳为3个

层面：

(1) 多元性

Drake等(2003)证实，文化多元化(地方文化发

展程度、文化活跃程度)上的差别是造成不同地区

创意产业发展水平差距的重要原因。 Small-

bone(2005)通过对伦敦从事创意产业的 23 名亚洲

企业家深入采访，指出种族多样性可能被视为一种

潜在的资源，它可以产生文化多元性，从而促进创

意阶层的创造力和竞争力。另外，Olfert等(2011)也

从文化多元性出发，通过统计加拿大创意产业从业

人员在不同地点的分布状况，并检测相应地区在社

区水平上的民族多样性指数，发现在城市中，民族

多样性的程度越高，文化多元性越强，创意行业的

比例也越高。

(2) 包容性

许多学者强调了政府营造的宽容氛围在区域

创意产业发展中所起的作用。如Keane(2009)肯定

了北京的政府官员对南锣鼓巷的艺术家和创意人

才集聚和非正式交流给予“包容”。张纯等(2008)对

北京市南锣鼓巷的深入研究发现，酒吧和咖啡店等

提供的宽松、独特的创意氛围促进了创意交流活动
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的产生。Olfert等(2011)的研究发现，在文化创意产

业包容性强的城市和社区，最初包容氛围产生于对

种族的多样化的容忍。

(3) 开放性

O'Connor等(2006)指出，创意发展需要开放的

环境。政府需要建立一些能让新思想、新创意产生

和交流的场所和机构，比如大学、学校周边的俱乐

部、图书馆等来促进开放；另外，对人才、投资等外

部资源的大量吸引和接纳，也是社会开放性的一个

重要体现。Campbell(2011)对利物浦创意产业的研

究发现，“欧洲文化之都”这一开放的称号对利物浦

创意产业增长的带动作用正在加强，它犹如一面开

放的旗帜，改善城市形象，吸引其他国家和地区的

投资，促进自身创意产业的发展。

相对于外国学者把创意文化环境高度抽象为

“多元”、“包容”、“开放”，为数不多的中国学者对创

意产业嵌入的文化特征进行了区域差异化研究。

例如，周尚意等(2008)分析了北京美术产业区在作

品风格、市场定位、企业制度等方面是如何受当地

文化影响；并指出，相对于上海、深圳，北京美术产

业集聚区产品的“政治波普”特征明显，体现了北京

作为中国政治中心的文化特征。

4.1.2 创意产业的制度性嵌入

制度是一系列被制定出来的规则、守法程序和

行为的道德伦理规范。通常制度可以分为正规和

非正规制度两类。正规的约束被称为规则，包括法

律、政策等；而非正规的约束被称为习惯、惯例、伦

理准则、道德约束等。新制度经济学认为，制度是

一种稀缺要素，它将提供激励或者影响成本与收

益，从而支配经济活动和经济增长(小罗伯特·B·埃

克伦德等, 2001)。

目前，学术界在创意经济活动所嵌入的正式制

度层面的研究比较丰富。大量研究表明，创意产业

发展过程中，政府政策起着不可或缺的作用。具体

表现在制定吸引投资的政策、土地产权制度(Rum-

pel et al, 2010; Phil et al, 2011)，实施能够促进创意

产业发展的财税政策、融资政策(张蔷, 2013)，以及

提供良好的基础设施、优质高效的公共服务和法律

环境等方面(Wenting et al, 2011; 张炜等, 2011)，从

而对创意产业集聚产生吸引。Wong等(2009)以新

加坡为例，指出政府鼓励外来投资和其他形式的企

业间战略合作政策，对电影产业发展起到很大作

用。Ponzini等(2010)以美国巴尔的摩市为例，分析

了政府市政设施规划政策对城市创意产业发展的

影响，指出制度环境对文化环境的塑造有着巨大的

影响。洪启东等(2011)基于对上海 M50 与田子坊

的个案研究，认为土地产权制度的政策转化对创意

产业的孵化有重要意义。郭振东(2010)将中国动漫

产业政策变化分为3个阶段，着重分析了各阶段政

策的不同特点及其对上海静安区动漫产业繁荣与

衰退的影响。

在创意经济活动所嵌入的非正式制度层面，国

际和国内研究都比较缺乏。部分中国学者关注了

传统家族制度的延伸和衍生出来的地缘、血缘、业

缘关系，以及互利互惠的人情法则所产生凝聚力和

信任等社会资本对经济行为者的影响 (文嫮等,

2003)；也有学者关注到了中国传统的儒家“仁、义、

礼”3个核心概念所构成的道德准则，以及佛教所宣

扬的“因缘”、“因果相承”的思想对区域内经济行为

的约束和规范作用(张其仔, 1997)。但这些研究多

局限于传统产业和高新技术产业的研究，而没有应

用到对创意产业的研究中。

4.2 创意产业的地域性嵌入研究

全球化背景下，地方经济由于分工和专业化的

发展而异军突起。在这一背景下，一些学者抛弃传

统的艺术天才论和创作个体论，开始强调文化经济

的社会集体性，并尝试借助地方产业集群理论，描

绘创意产品产生的过程。

例如，Smallbone(2005)通过对伦敦的研究指

出，地方创意公司间基于项目的地方合作非常普

遍，如联合制作、联合营销、联合购买、设备和材料

共享、同盟发展，但这些大多都基于非正式联系而

不是正式联系。Gina(2005)以硅谷软件产业为例，

强调了地方社区中人与人之间的社会联系(Social

Network)对创意产业发展的作用。Scott(2006)强调

地理邻近有利于默会知识的传播、吸收和转化对创

意产生的作用；揭示了艺术创新和创作常常发生在

本土由自由职业者、临时雇佣者、销售商、小公司

等共同构成的相互依赖、非正规的联系之中。钱紫

华等(2006)在大芬油画村的个案研究中，初步涉及

了油画产业的本地联系。Manning(2007)指出，创

意产品市场具有周期短、变化大、竞争激烈、风险

大的特点；因此，以具体项目为核心构筑的地方创

意生产系统，普遍出现在电视、广告与软件、电影

行业当中。Heur(2009)则通过分析伦敦和柏林的

音乐产业，探讨了创意分工和协作受所在地关系网
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络的作用和影响。朱华晟等(2010)以上海9个地方

创意产业集聚区为研究区域，利用 74 份企业问卷

和 16 家企业访谈采集数据，较为抽象地总结了本

地联系的基本特征：垂直联系是本地联系的主体，

从而把创意产业地域嵌入的微观定量研究推进了

一步。

4.3 创意产业的网络嵌入研究

伴随经济发展和科技进步，产业组织模式逐步

发生改变。国内、外学者们普遍关注到创意产生的

重要特性：差异化思考、思维交叉、异质性知识生

产、边界外溢、对话和反馈等等。可见，灵活而富于

弹性的工作方式与创意产业发展天然相配，使得创

意产业网络组织特征明显(Daskalaki, 2010; Wilson,

2010; 李蕾蕾, 2010)。同时，随着全球化的推进，一

些学者指出，创意产业的发展不仅立足于地方网

络，还有赖于全球生产网络 (Keeble et al, 2002;

Kong et al, 2009; Scott, 2006)。

网络组织结构意味着身处其中的结点间必然

存在关联和互动，从而产生信任、互惠等社会资本，

并对结点行为产生重要影响。Scott(2006)认为，跨

国知识流、多国文化碰撞、全球融资管道使得创意

产品创造过程中出现全球合作网络，并且此种生产

联合丝毫不比集聚本身产生的潜在力量弱。Coe等

(2004)有关温哥华和曼彻斯特影视业的研究，揭示

了跨区域网络联系在融资、流通乃至创意产品生产

领域的重要性，认为本地创意产业嵌入超地方尺度

的社会经济关系网络中，通过在网络中产生的信

任、互惠来降低成本、加速知识流动。Daskala-

ki(2010)指出，创意产业网络具有短期、临时的特

点，网络联系微妙且复杂。网络联系的异质性、差

异性、开放性，对于网络成员的创意实践是必不可

少的。Lee(2011)对英国独立电视制作产业的研究

显示，创意企业在网络中的位置所产生的社会资本

对企业影响巨大。网络组织是一个权力动态圈，它

不仅有利于企业彼此的交流，还可以帮助企业获取

地位和控制能力。

5 研究述评与展望

根据上面的文献综述不难发现，国内外经济地

理学家对嵌入性理论的关注度日益提升，在嵌入性

与创意产业发展方面的实证成果也已十分丰富，但

相关研究还存在进一步拓展的空间。

5.1 文化制度嵌入理论有待进一步深入

(1) 中国特有的文化、制度环境尚未深入研究

中国历史悠久，幅员辽阔，创意产业形成的历

史、文化、制度背景比西方更加复杂，地域特征十分

鲜明。社会文化、制度涵盖面很广，包括道德、习

惯、风俗、信仰、宗教等等，是民族精神风貌、心理状

态、思维方式和价值取向等精神成果的综合反映。

传统的儒家思想、家族制度，以及佛教、道教等宗教

文化，对中国社会经济发展有着深远的、根深蒂固

的影响(费孝通, 2007; 张其仔, 1997)。根据地理位

置的不同，传统地域文化可以大致分为荆湘文化、

岭南文化、燕赵文化、吴越文化、齐鲁文化、巴蜀文

化、中原文化等，尽管历经千百年的融合，并共同接

受现代文明的深刻洗礼，但时至今日，各地截然不

同的地域特色依然一望可知。

创意产业是一个文化特征非常明显的产业；同

时，创意阶层也有不同的文化、制度偏好取向(Co-

munian, 2011)。中国特有的、风格各异的文化、制

度环境对创意企业的经济行为的影响是否有所差

别呢？目前，国内学者多是继承和借鉴了西方理

论，较笼统地将创意氛围概括为开放、多元和包容，

较少结合中国特有的文化、制度环境，也没有对比

各个区域所特有的文化、制度环境来分析创意企业

的文化制度嵌入对其发展的影响。因此，基于欧美

经验的西方理论范式是否适用于中国，仍有待探

究；自身理论构建更有待加强。

(2) 缺乏文化制度嵌入的度量研究

创意企业行为对制度、文化环境的依赖程度有

多深，文化制度嵌入对企业发展影响程度有多大，

这些涉及如何度量文化制度嵌入的关键科学问题

还少有研究者触及，亟需进一步的研究。

(3) 已有对创意产业与文化制度嵌入之间关系

的研究结果仍有待检验

经济地理学界的已有研究结果多数显示文化

制度嵌入和创意产业发展之间呈现正相关关系，即

前者对后者为促进作用。但笔者在长沙的实地调

研中发现，某些创意企业受本地社会、文化，特别是

制度环境的影响很大(如潇湘电影制片厂与湖南省

省政府之间)，在初期对创意企业发展非常有利。

然而，随着时间推移，彼此过于频繁的“强联系”，反

而使双方的社会理性超越经济理性，阻碍节点合作

伙伴的选择和交易行为的变更，导致成本升高和效

率下降。这一现象与社会学者 Uzzi(1997)提出的
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“U”型分布。因此，当前经济地理学界笼统认定文

化制度嵌入一定促进创意产业发展的结论尚有待

更多实证研究的检验。

5.2 网络嵌入研究缺乏对网络结构本身的分析

经济地理学家重视从空间层面对网络嵌入的

研究，而缺乏对网络结构本身的分析。由于创意经

济活动带有强烈的文化标识，其各种正式和非正式

网络联系构成较为复杂。目前，经济地理学家无论

在地域还是全球层面，对网络嵌入都无法较科学地

界定其网络边界和范围，对网络结构如何影响创意

产业发展的分析也只是初步涉及。例如，朱华晟等

(2010)虽然走出了微观层面网络结构分析的第一

步，但其研究路线是比较被动地根据回收的问卷情

况，来随机选择访谈企业(被选择企业之间很可能

根本就没有联系)，而不是主动根据创意项目价值

链联系来选择访谈企业；加之受限于多数受访企业

的商业保密性顾虑，仍然难以构建清晰的网络拓扑

图系，网络结构依然处于黑箱之中。

5.3 地域嵌入研究产业特色不鲜明

创意产业是以创造力为核心的，与传统制造业

有着鲜明的区别。同时，创意产业门类众多，涵盖

影视传媒、动漫、工业设计、出版发行、表演艺术等

纷繁复杂的子行业。因此，以其为依托的地方非经

济关系特征可能存在重大差异。但当前学术界就

地域嵌入中各种社会关系对创意发展影响的分析，

只是较为粗略、抽象地套用了一般制造业产业集群

的概念和术语(李蕾蕾, 2010)，没有紧扣创意产业的

自身特征，更没有深入挖掘其各个子行业本身的特

征来分析特有社会联系对当地产业发展的影响。

5.4 嵌入性影响创意产业发展的机制探讨匮乏

国内外学术界就“嵌入性对创意产业发展具有

重要影响”这一结论已经达成共识，但对嵌入性影

响创意产业发展的机制分析方面缺乏足够的研

究。只有对影响机制的深入探讨，才能真正揭示嵌

入性影响创意产业发展的一般规律。因此，在使用

更加科学的工具来测度嵌入性对创意产业发展影

响程度的同时，还应该加强嵌入性“如何”影响创意

产业发展的相关机制探究，从而更好地完善相关研

究，建立更成熟的理论体系和研究范式，也使得到

的研究结论能够更好地被用于指导产业的发展。

5.5 研究方法需要定性与定量相结合

经济地理学者对创意产业嵌入性的已有研究，

始终停留在基于案例的定性研究层面。尽管一致

强调嵌入性对企业的经济绩效、市场竞争优势的发

挥具有关键作用，但这一结论缺乏足够的实证，尤

其是大样本的定量分析支持。因此，选取适当指标

来定量表征嵌入性，可望成为该领域研究方法创新

的突破口。目前，还很少有地理学者借用相邻学科

的研究方法，例如，利用社会学的网络分析法来表

征和度量创意企业的嵌入性，或利用经济学计量方

法，建立多元回归模型对创意企业的嵌入性与创意

产业发展进行分析，并测量嵌入性对创意企业发展

的影响程度。

总之，嵌入性在经济地理学的制度、文化、关系

转向过程中成为最重要的研究议题之一，也是创意

产业研究领域的重要内容。嵌入性研究能为理解

全球化背景下的中国地方创意经济发展提供新颖

而独特的视角。因此，嵌入性既是中国学者参与国

际经济地理学理论构建、对话和争辩的重要领域，

也是推进主流经济地理学本土化建设的重要方向，

有待学者们继续投入热情和精力开展深入研究。
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Review of creative industries from perspective of embeddedness

WEN Hu, GUI Yana
(School of Economics and Trade, Hunan University, Changsha 410079, China)

Abstract: Economic activity is socially constructed and historically determined by individual and collective ac-

tions expressed through organizations and institutions. Along with the development of economic geography, in-

stitution and culture tend to be hotspots in this subject realm. The theories of new economic geography that con-

tain new regionalism economic geography, cultural economic geography, relationship economic geography, evo-

lution economic geography among others are gradually being built and improved. More scholars began to pay

close attention to the non-economic factors that influence regional economic development. In this process, the

concept of "embeddedness" that came from the new economic sociology is increasingly becoming a key word.

And it has gained much prominence in economic geography over the last decade, as much work has been done

on the social and organizational foundations of economic activities and regional development. This article ana-

lyzes the progress in research of creative industry development from the perspective of embeddedness. It starts

with the use and development of the concept of "embeddednes" in economic geography. Economic geographers

developed the conception of "embeddedness". They pointed out that it includes three dimensions: (1) "Cultural

and institutional embeddedness", which means that economic behaviors are always affected by the special cul-

ture, institution, religious and morality, which are like genes embedded in the action of economic behaviors. The

degree and behaviors of interpersonal trust, dependence and information sharing are affected by cultural tradi-

tion and value criterion and institution. (2) "Territorial embeddedness", that is, economic behaviors are always

embedded in the local environment. The territorial related relationship will affect the behavior of economic ac-

tors. (3) "Network embeddedness", that is, a lot of formal and informal contacts between economic actors form

network organizations. So everyone in the network is always affected by the network structure and his position

in the network. Those new conceptions put forward by geographers are more detailed and have "space" meaning

when compared with the traditional conception of economic sociology. The article also discusses the necessity

and importance of doing research on the development of regional creative industry from the perspective of em-

beddedness. Based on the three dimensions of "embeddedness", this article reviews related literature and summa-

rizes as well as comments on related research achievements in this field. In the end, the article discusses the out-

look of future economic geography research of creative industry development from the perspective of embedded-

ness. Furthermore, the article points out that the research of "embeddedness" of the regional economics is not on-

ly an important area where Chinese scholars are able to participate in international economic geography theory

building, dialogues and debates, but also an important direction for mainstream economic geography to promote

its localization construction, hence it has important significance both theoretically and practically. Scholars

should continue to put into energy to carry out in-depth studies.

Key words: embeddedness; creative industry; economic geography; review
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